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 Un nouveau concept, un nouveau format
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 Un nouveau nom valorisant qui connecte au thème, 
facile à retenir et à installer

 Une signature identitaire au label
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 Un nouveau logo qui exprime dynamisme et esprit festif : 
typographie inclinée et variée rappelant les paysages 
vallonnés des vignobles

 L’exclamation marque l’énergie et l’enthousiasme des 
évènements qu’il représente

 Une signature: les journées Vignobles & Découvertes

 La disposition circulaire évoque sensation de rondeur et 
de cycle, et idée de rassemblement et de convivialité
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 Un nouveau logo
 Une boite à outils facile à utiliser
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 Un nouveau format en 3 temps
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 Un temps fort en région: renforcer le lien vin & gastronomie 
/ food
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 Les animations proposées par les professionnels : 3 
collections
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 Les animations proposées par les professionnels : 3 
collections
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 Un rendez-vous annuel pour booster la notoriété de 
l’oenotourisme

 Le 3ème week-end d’octobre
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Plusieurs webinaires sont proposés par la fédération 
nationale Vignobles & Découvertes pour les labellisés 
V&D:

 20 février de 14h30 à 15h30 : webinaire « Vignobles en 
Scène » avec le CRT

- Présentation de l’évènement
- Comment participer
- Echanges & questions

 18 mars de 14h à 15h30: accompagnement sur la 
construction d’offre évènementielle

 25 mars de 14h à 15h30 : accompagnement sur la 
communication évènementielle

 1er avril 14h à 15h30: accompagnement sur la 
commercialisation de l’offre
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Pour vous accompagner, Côte-d’Or Attractivité, vos 
Offices de tourisme et Bourgogne-Franche-Comté 
Tourisme sont à vos côtés pour l’élaboration de votre 
animation.



 Il serait intéressant d’élaborer une programmation avec une segmentation des 
offres par cibles, par exemple, et se déroulant sur tout le week-end; avec un 
programme à la journée

 Éviter de proposer plusieurs offres sur les mêmes créneaux et d’intégrer trop 
d’offres; risque de perte de visibilité et de participation

 Penser la programmation et la communication comme un festival avec un 
programme clair et ciblé, et non un catalogue d’offres

 Bien cibler et sélectionner les offres répondant à la demande et la cible

 Prévoir un plan de communication à différentes échelles: national, régional, 
départemental, local et par les professionnels 

 Communiquer davantage en amont

 Proposer un lancement presse : soirée, conférence, rdvs avec les différents 
contacts presse et médias, notamment les radios

 L’évènement « temps fort en région » ne doit pas concurrencer les autres 
offres pendant le week-end; le proposer avant afin que les professionnels 
puissent également y participer et que cet évènement soit le lancement du 
week-end. 

 Par exemple: le jeudi ou le vendredi, le week-end d’avant, 3 semaines avant, …

V ig n o b le s  e n  S c è n e :  v o s  q u e s t io n s  e t  v o s  r e t o u r s



Les webinaires de la Fédération nationale 
Vignobles & Découvertes
L’appel à candidatures pour les collections 

d’animations
L’accompagnement avec les Offices de 

tourisme dans la mise en place de vos 
offres 

V ig n o b le s  e n  S c è n e :  à  s u iv r e



Merci à tous pour votre présence et 
participation

Merci à Marine Bigot et Sandrine 
Allard-Saint Albin pour l’accueil à l’Hôtel 
Dieu – Hospices de Beaune
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